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Suunnittelun aikataulu

11-12/2022

01/2023

02-04/2023

05/2023

) Tilaajayhteistyd

‘ Ohjausryhman kokoukset

Laajempi osallistydryhma /
tyOpaja

Nykytilan kuvaus,
vuorovaikutteinen suunnittelu
alkaa

Tilaaja—konsultti

Aloitusneuvottelu 1/7 (Teams):
21.11.2022

Konsultti tutustuu
lahtotietomateriaaliin, tehtyihin
selvityksiin ja koostaa
raporttirungon

Tilaaja—konsulttipalaveri
2/7 (Teams): 9.12.2022
Konsultti esittelee
raporttirungon, sovitaan
osallisty6pajan

sisallosta tarkemmin

Ohjausryhma, konsultin edustaja
mukana, Aulangolla: 20.12.2022

Konsultin maastokaynti

Vuorovaikutteinen suunnittelu
laajennetaan

Osallistyopaja 1/2 Aulangolla:
11.1.2023

- tiedotetaan hankkeesta ja
kartoitetaan yrittajien/toimijoiden
lahtokohtia Aulangolla

Tilaaja—konsultti —
palaverivaraus 3/7 (Teams,
ajankohta sovitaan myohemmin)
Kaydaan lapi edellisen vaiheen
vuorovaikutustilaisuuksien
tulokset ja sovitaan niiden
vaikutuksista suunnitelmaan

Ohjausryhma: 26.1.2023

Tilaaja—konsultti —
palaverivaraus 4/7 (Teams,
ajankohta sovitaan myghemmin)

Alueen toiminnallisen
tavoitetilan mddrittely jatkuu

Ohjausryhma: 21.2.2023

Tilaaja—konsultti —
palaverivaraus 5/7 (Teams,
ajankohta sovitaan myohemmin)

Osallistyopaja 2/2 Aulangolla,
21.3.2023:
* klo 14.30-16: toimijoille

* Klo 17.30-19.30: yleinen
tydpaja kaupunkilaisille

Tilaaja—konsultti —
palaverivaraus 6/7 (Teams,
ajankohta sovitaan myohemmin)
Kaydaan lapi edellisen vaiheen
vuorovaikutustilaisuuksien
tulokset ja sovitaan niiden
vaikutuksista suunnitelmaan

Ohjausryhma: 13.4.2023

Suunnitelma valmistuu

Konsultti viimeistelee Aulangon
Master planin ja toimittaa sen
sovitussa formaatissa tilaajalle

Tilaaja—konsultti -

Lopetuskokous 7/7 (Teams,
ajankohta sovitaan mydhemmin)

Ohjausryhma + toimijat
Lopetuskokous: 25.5.2023




Master planin tehtavakokonaisuudet

1. Matkailutrendit kaytantéon Aulangolla

2. Vybhykkeiden analysointi - vyohykeajattelu; kehittyvan maankayton alueet vs.
sailytettavat alueet

3. Palveluiden kehittaminen, etenkin majoitustoiminnan monipuolinen kehittaminen
Katajiston alueelle -> kassavirran parantaminen. Tahan liittyy myads tapahtumien
kehittaminen majoitus — pysakointi — ohjaaminen ja vuorovaikutus

4. Toimintojen selkeyttaminen — "meeting point”

Tarkea saada alueelle lahtopiste tai kaksi "meeting pointia”, jotta vastataan kysymykseen,
missa Aulanko on?

5. Alueen liikenteen / reittien / esteettomyyden kehittaminen - ennallistaminen

Sibeliuksen puistoon esteetdn reitti / nakematasanne? Kirjataan ty6hon erilaisten reittien
tarpeita, reitteja ei kuitenkaan suunnitella. Maaritellaan kuljettavat alueet ja ei kuljettavat
alueet (kulumisen pysayttaminen/ ennallistaminen), kulkureittien ohjaamisen kautta
(digitaalisuus tahan avuksi?)

6. Tiedottaminen — mainostaminen - brandin nakyvyyden parantaminen (logon uusiminen
tulossa Metsahallituksella) — digitaalisuus —> kassavirran parantaminen ja
rahoitusmahdollisuudet

/. Toimijoiden sitouttaminen — yhteistyon kautta

Yhtenevainen,
yhteen
kokoava

Vuorovaikutteinen
kehittaminen,
yhteistyo



Tyopaja 1, Scandic Aulanko, 11.1.2023

Master planin 1. osallistydpajaan kokoonnuttiin talviselle Aulagolle hotelli Scandicin
kokoustiloihin keskiviikkona 11.1.2023 klo 10-12.

Osallistujia tyopajassa oli 40 henkiloa; edustettuina paikalla oli laaja joukko alueen
toimijoita seka mm. matkailuelinkeinon edustajia ja opiskelijaryhma.

Tyopajaan osallistui myds Hameenlinnan kaupungin, Linnan Kehitys Oy:n seka tyon
konsulttina toimivan Swecon edustajat.

Tyopajan aluksi esiteltiin yleisia tyota koskevia asioita, aikataulutusta seka tyolle
asetettujen tehtavien sisaltoa.

Suurin osa tyOpajan ajasta kaytettiin pienryhmatydskentelyssa (3 pienryhmaa), joissa
kerattiin ideoita, kommentteja ja kaytiin keskustelua kahden paakysymyksen avulla,
joista koonti jaljempana:

* Mitd meilld on?

* Mitd meiltd puuttuu?

Tyopajan lopuksi kaytiin viela yhteista keskustelua seka kommentointia/ ideointia
Aulangon tulevaisuudesta. Kommentteja sai halutessaan jattaa myos kirjallisesti.

IR~ NI SR S TR

?
Aulanko




1. Matkailutrendit ja kohderyhmat

Yleisesti matkailutrendeina painottuvat kriisien jalkeen

uudelleen kasvava lento- ja ulkomaan matkailu, mutta sen

rinnalla myos vahvasti noussut luonto- ja lahimatkailu.

Kasvava ymparistotietoisuus vahvistaa kestavan
matkailun, lahimatkailun ja kestavamman lilkkumisen
merkitysta matkailussa.

Aulangolla yhdistyvat matkailuymparisto ja paikallisille
merkittava virkistys- ja vapaa-ajanvieton ymparisto
kansallisessa kaupunkipuistossa

Aulangon erityisina mahdollisuuksinaja
vetovoimatekijoina ovat hyva saavutettavuus,
matkailupalvelut, uniikki luonto ja rikas historia.

Luontaisesti Aulangon kohderyhmina voidaan erottaa
kulttuuri-, luonto-, litkunta- seka hyvinvointi- ja

hemmottelu-matkailijat. Tapahtumilla on suuri merkitys.

"Kahvio tms. palveluita Aulangon / Aulankojarven seutuville”
"Saada Aulangon ndkdétornin reippaasti pian valmiiksi”
"Jatskikioki Aulangolle”

“Lounaspaikkoja on Aulangon alueella vahaisesti.”
“Guided tours around the town/ Aulanko in foreign languages”
“Aulanko kaipaisi "kasvojenkohotusta” nykyaikaan™
"Palveluiden vdhdisyys kohteessa (Aulanko, Joutsenlampi)”

"Ei ole kuurikaan kahvioita yms. kdvelyreittien varrella, varsinkaan
Aulangolla. WC:ita myds tarvittaisiin.”

"Hémeenlinna on aivan erinomainen pdivaretkikohde
pddkaupungista katsottuna. Linna ja Aulangon metsa huippuja.”

"Olimme tytdrten kanssa y6td Aulangolla, kylpylahotellissa.
Kaytimme vain hotellin palveluita eli kavimme kylpyldssa ja
ravintolassa sekd drinkeilla. Olimme tosi tyytyvdisid kaikkeen.”

"Uimaranta uimahallin takana. Ruokailu rantapaviljongissa.
Keskiaikafestivaali. Aulanko ja kahvilan munkit!”

"Aulangon kylpyléan ja sen miljéoseen, bussiyhteys kaupunkiin,”



Moosenmaki Lahtotiedot
' Projekti
Kohokohdat

2. Vyéhykeanalyysi B i

ﬂ Autangon nakéitorni
ﬂ Sibeliuksen metss

ﬁ Onnentemppeli

ﬁ Ruusulaakson paviljonki
n Parkkipaikka

gl Paivakoti

%:( Sauna

>€ Kahvila / Ravintola

Laituri

m— \firkistysreitit

[ Tenniskentst

Q Aulangon Rauha lomakyla

[ aitoanmm
matkailu- ja virkistyspalvelut

[ Loma-asuntoalue

[] Golfkentta

[ ] Rratsastuskoulu

7] Hotelli Scandic

[ Luonnonsuojelualue

D Suunnittelualue

N Taustakartat

Pabinnitt s Maanmittauslaitoksen taustakarttasarja
Hap el

Llihtiala

Lusikkaniemi

0 250 500m : .
SWECO ﬁ



T B WA

2.Vy6hyke

T.{*m‘_ef "__;—L‘“ e 'l'l

~ ~—

ér;lyysi

= - _‘_'_'_'__)

Kulhoinméaki

,“r/’/h'\“\ Aulangon vydhykejaot

i Kataiist ta”

usi Katajis on_r_arn_la 21.12.2022

Mersant

Vydhykkeet
[ sailyvan maankayton alue
Kehittyvdn maankdyttn alue
[T Erametsa

[T Kehittyva matkailualue
[] Peltoalue - osa rantaraittia

Taustakartat
Maanmittauslaitoksen taustakarttasarja

mmunméki

~ RN —
VRN

SWECO %



Mita meilla on? Ryhma 1

Aitous, tunnettuus, ainutlaatuinen luonto ja lahivirkistyskohde
Ymparivuotinen luonto ja kulttuuri, luontovydhykkeen vieressa palveluvyohyke

Pitka historia = paljon tarinoita, monipuolisuus ja laheisyys, onko historia muidenkin
tiedossa?

Hyva saavutettavuus

Halu kehittya, tahtotila

Kulttuurihistoria (myds olympiateema)
Infra (majoitus, ravintolat, kahvilat)
Laatua (paikoin on, paikoin puuttuu)
Kaikki herkut olemassa

Monipuolinen kattaus erilaisia toimijoita

Aulangolla nimena on viela jonkinlainen "pohjabrandi”, mutta jotta emme elaisi paikallisina
yrittajina mahdollisessa omatekemassamme illuusiossa, tama kasitykseni tulisi veriofioida
esim. kyselytutkimuksilla ainakin pk-seudulla ja TMP-seudulla

Potentiaalinen matkailullinen sijainti/liikepaikka, jonkin verran valmista matkailuinfraa

Aulanko i




Mita meilla on? Ryhma 2

» Kiinnostava ja idyllinen miljoo, tunnettu, vankka historia ja Aulanko-sanalla on brandileimaa jo
olemassa (jopa kulttimaineesta puhutaan), Sibeliuksen historiassa on potentiaalia,

vesireiteissa on historiaa B
Aulanko

* ohjelma- ja elamyspalveluja, hyvinvointipalveluja maastopyorareitteja, valinevuokrapalvelut
(mm. maastopyoraily) opaspalvelut (myds kalastus), golfkentan ja tornin kahvilapalvelut,
risteilypalveluja vesireitilla, aktiivinen ja kiinnostunut asukasyhdistys, ruotsinkielista vaestoa
(markkinoinnissa huomioitava ruotsinkieli), luontoympéristd, tornilla kdy paljon ihmisia,
Aulangossa tapahtuu heti, kun sometetaan

* Ymparivuotisuutta tukee reitistd, jossa on talvikunnossapitoa, erityisesti luistelu =
metsdlammilla (Joutsenlampi) - S

* Hyva vuorovaikutus, tietoa ja kokemusta alueesta, kehittamisesta innostuneita sidosryhmia : = ==




Mita meilla on? Ryhma 3

* Visit Hameenlinna —sivut toimii erittain hyvin
» Selk3, tunnettu ja rajautunut alue

* Toiminnot monipuolisia, mutta samanhenkisia, hyva asial ?

Aulanko

* Aulanko Outdoors — loistava palvelu ja kaikki alueella olemassa olevat hienot monipuoliset
yritykset

* Avoin ja valiton keskustelu, yhdessa tekeminen
« Suurempia massatapahtumia jarjestetty
* Maisema, luontoasiat




Mita meilla on -> yhteenveto

/ Hyva saavutettavuus

Aulanko

Paljon jo valmiina

b 4

Ymparivuotinen luonto




Mita meilta puuttuu? Ryhma 1 ?

Aulanko
» Toimijoiden valinen yhteistyd, keneen ottaa yhteytta?

* Yhteinen visio, kiteytys ja strategia, yhteinen Aulanko-brandi ja status, yhteinen nakemys, todellinen
yhteistyo ja vaikuttamisen mahdollisuudet

+ Reittituotteistus ja tuoteperheet, lahtoportti ja informaatio

« Kaytannon ohjaaminen (opastus, kuluminen)

* Ainutlaatuisuus puuttuu, historian tuominen nykyaikaan

« Hankkeet ja suunnitelmat jaa kesken, pitaisi olla pysyvia juttuja ja euroméaaraisia (rahoitus), investoinnit
* Info-ja myyntikanava netissa

« Tapahtumat

+ Talviaktiviteetit, niilden kehittamista

 Puiston ennallistaminen ja viherympariston hoitaminen

» Huvilamajoituskohde, Glamping-matkailu

+ Koordinaatio (viestintaan ja koordinaatioon)

« Maine on vanhentunut, paikallisylpeys puuttuu (vahatteleva)

* Markkinointi, ulkolaiset matkailijat

« Vahva ja nopeasti ymmarrettava tarina ja sisalté puuttuu (opasteista ym.)
* Yhtenaistaminen



Mita meilta puuttuu? Ryhma 2 ?

Aulanko
» Esteettomyydessa haasteita

» Aulangon brandia voi viela teravoittaa ja tarjota viela enemman tietoa digitaaliseen muotoon
saataville, puulajeista ja biotoopeista ei loydy helposti tietoa netista, hienoja piirteita on piilotettu,
opasteet ja tekstikyltit, lajitunnistus talvella, tarinallisuus ja viestinta printtiin ja digiin

» Maastopyorareiteissa ollut liian haastavia, jopa vaarallisia reitteja (mallia Tampereen seudun reiteista
pitaisi ottaa; Vanajan reitti)

- Enemman laitureita pitiisi olla Vanajalla (esim. tekosaaret), pumppuhuoneen hyotykaytto,
jarjestelmallisesti pitaisi kayda puitteet ja rakennukset lapi, jotta loydetaan hyodynnettavat kohteet

» Tornikahvilassa ei ole kunnallistekniikka, joten se on kesakahvila eli infra ei mahdollista talvikayttoa

 Eikarttoja tai kunnolla opastavia viittoja, jotta ulkoilla voisi huoletta rentoutuen; matkailua tulee
helpottaa keskeisille ryhmille — nettisivujen kehittaminen liittyy tahan

* Ulkoilumaja on talvilammin ja sinne paasee bussille; tama on vajaakaytossa — saatava enemman
kayttoa yrittajavetoisuudella

* Ulkoilumajan digitaulun tiedot myos verkkoon!

* Ravakkyytta ja tunnettavuutta lisaa!

 Riittavan tunnettua "ankkurituotetta”, sellaista, joka rikkoisi valtakunnallisen uutiskynnyksen
« Riittavasti rahaa markkinointiin ja ulkopuolisia investoreita / riskirahaa



Mita meilta puuttuu? Ryhma 3

Luontoliikuntakeskukselle kota yopymiseen, matalan kynnyksen luontomajoitusta lisaa ja eri muotoista
"valiaikaismajoitusta”

Luonnon sailyminen koskemattomana tarkeaa kulttuuriymparisto- ja maisema-arvot huomioon ottaen
Yrittajia, joilla olisi kykya, intresseja ja uskallusta investoida

Kaupunkiorganisaatiota, joka ymmartaisi, tukisi ja auttaisi matkailuyrittajien tavoitteita joka "solullaan”
(esim. LK ei riit4, jos esim. rakennusvalvontaa ei johdeta matkailun tavoitteilla)

Riittavasti vaihtoehtoisia majoitustoimia tarvitaan (vastuullista matkailua), jotain mitéd ajassa on
litkkeella, tyhjan majoituskapasiteetin kayttodnotto

Jotain miksi tulla Aulangolle
Hotellin kautta linkki kv-matkailijoiden paremmin hyodynnettavissa

Luontoliikuntakeskukselle muutama karavaanipaikka, matkaparkki —toiminnalla esimerkiksi alkuun,
voisi olla myos kunnon imagollinen brandi

Ymparivuotiset ravintola- ja kahvilapalvelut, ehka opiskeluvoimin kahvilapalvelua

Hugon historia heratettava henkiin, geokatkaihin voisi lisata historiaa, paivaretkisovellukseen QR-koodi
Uudet musiikkitapahtumat luontokytkoksella — tulossal

Parempi fyysinen info majoittujille nakyville alueen kaikista palveluista

Esteeton, ymparivuotinen, nakyma Nakotornille

?
Aulanko



Mita meilta puuttuu -> yhteenveto

Toimijoiden yhteistydn Aulanko -brandin
kehittaminen hyddyntiaminen Monipuolisempi majoitus,
myads eri
“valiaikaismajoitukset”
(mm. glamping) ?
Aulanko

Saavutettava ja esteeton

Aulanko
Opastus ja lahtoportit, Nykyiset rakennukset
myads fyysinen ymparivuotiseen
opastaminen paremmaksi hyotykayttoon

(kartat, bannerit, kyltit)

Historia, tarina ja
opastaminen digin avulla
nykyaikaan




Yhteiskeskustelu tilaisuuden lopukst :

Aulanko

« Tapahtumia paljon, digiosaajia on saatavilla, joten kaytetaan heita; Esa Saarinen on valinnut
Aulangon (miksi), nakyvyytta siihen, kuinka kayttajaryhmat sijoittuvat alueelle ymparivuotiseksi

* Maine on kova

* Yhteinen luontokeskus, jossa paikallisia tuotteita ja elintarvikkeita (matkamuistot), historiaan
voisi menna vield kauemmaksi (mm. uhripaikat, uuspakanallisuus, juuret, "metsanpeitto”,
taidetta), leirikeskus olisi kiva — mahdollistaisi ymparivuotisen yhteistoiminnan (majoitus- ja
kokoontumispuitteet), Metsahallituksella Seitseminen ainut luontokeskus Siséd-Suomessa
(kysyntd ja yrittajyys ratkaisevat); luontokeskusta ei voida luvata, mutta infopiste olisi
mahdollinen, silla luontokeskus ei varsinaisesti tuota mitdan (yhteisvastuullinen rahoitus
tarvitaan erikseen tai ansaintalogiikkaa yrittajalle)

» Ulkoilumaja voisi olla lahtopiste, kahvila ei elata eli ei tuota riittavasti, mutta tilanvuokraus voisi
olla, opiskelijoille myds mahdollisuus opettaa pydrittamaan liiketoimintaa,
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